> PROMOCION < R > FALTA <
El' 70% de los pequeifios comercios ¢PORQUE? - Conocimientos
no realiza nigan tipo de accién - Tiempo
para promocionar sus negocios. - Dinero
3‘]’) i COMO PROMOCIONAR TU NEGOCIO GRATIS O CON POCO DINERO!

soci:&igdgic?ngcg:tég%wio GRANDES IDEAS PARA PEQUENOS COMERCIOS

+ DE 100 HERRAMIENTAS [31:7:Xeg J[¢:X4 DE MARKETING, COMUNICACION Y PUBLICIDAD LOCAL Y DE PROXIMIDAD

1. PUBLICIDAD EXTERIOR Senalice su local y comunique sus promociones puntuales

[1]METRO [6] CABINAS [m] CINES [ FERIAS =] KIOSKOS &8 PARKING [31 SUPERMERCADOS[zg| COLEGIOS

[2] AEROPUERTO [7] CAMPO GOLF [i2] COCHE [ GASOLINERAS R2LONAS R7PISTAS PADEL B2 TAXISY UBER [7]VALLAS CARRET
[3] RENFE, TREN TV METRO @] EDIFICIO [EGIMNASIOS  RIBUS ESCOLAR |8 POLIDEPORTVOS B3 TEATRO Ba8 VALLAS CUIDAD
[z] AUTOBUS [3] C.COMERCIAL ESTACION BUS [18) HOSPITALES MUPIS B9 RELOJES B4 UNIDAD MOVIL B9 BUS EMPRESA
[5] MARQUESINAS[id C.DEPORTVO  [15] FARMACIAS 9 HOTELES EgOPIS BISENALETICA  Bg UNIVERSIDAD [g BARES

2. ENTORNO FIiSICO - EL BARRIO La clave para darse a conocer entre sus vecinos

[41] CHEQUE BARRIOKg BOCA OREJA  [5] CHURROS [56 BLACKBARRODTOlE1] FIESTAS BARRIO[EE SAMPLING MASCARILLAS  [76 PATROGNIO DEPORTVO)
+2| EMBAJADORMARCAR7] CIERRES [52 COLEGIOS [57 DIAS TEMATICOS[62] FORMAOON BARRIIE7] LIMPIEZA FACHADARZ MENSAJEROS 77 INFLUENCER

(43 PROMO CRUZADA8 SOLIDARIDAD  [53] GOMEROOS PRUEBABE ANUARIO BARRIOE3 REFERIDOS B8 SENALETICA 73 MERCHANDISING[78] VOLUNTARIOS

4 COLECTIVOS  [49 CARTILLACUPONE4 TEST DE BARRIO[BY EVENTOS MES 64 ASOCIACIONES  [69] LOcAL CERRADOVINLOTA] TARIETA FIDELIZACIONTZY WIFI DE BARRIO|
[ TALON DTO 1€ 59 C CUITURALES  [55| ACTMDADES OCIO9 FERIAS BARRIO[ES PFOLIGABOMBERCS79 MAPAS BARRIOS PARQUE ACTIVIDADES WEB DE BARRIO

3. PUNTO DE VENTA - LOCAL Cambio de imagen creativo y sin obras
el FACHADA: CRISTAL, VINILOS fled MOSTRADOR ] INTERIOR CREATIVO

fed SAMPLING: MUESTRAS [7d ATENCION AL CLIENTE
fed MERCHANDISING [7d ESCAPARATE
s CIERRE METALICO: GRAFFITI fled GORRA, SOMBRERO ENTORNO PUERTA LOCAL
fes SUELO, VINILO Y LUZ [7d CAFE. TE, PASTAS EXTERIOR PROMOCIONES GANCHO
4. PROMOTORAS ;Cuanta gente pasa delante de su negocio y no entra?
PUNTO DE VENTA FERIA
e CALLE fed HOSPITAL
fsd POLIDEPORTIVO b PARQUE
fed CENTROS COMERCIALES fsd SUPERMERCADO
fsdOTROS

@ MUNECO [zd UNIDAD MOVIL fe] FAROLAS

[ PATINETE HOMBRE GLOBO [«d PASOS DE CEBRA
[= CANTANTE [ HOMBRE PANEL , ZANCO fsd PACKAGING PIZZA

fs] HOMBRE ANUNCIO [ VEHICULO
[ TUK TUK [ GLOBOS LOCAL

6. MARKETING DIRECTO Al objetivo

<dBUZONEO 5] REGALOS DE EMPRESA fsd TELEMARKETING

[ PUBLIBUZON fi53 PARABRISEADO fs71 PARADA DE BUS FLYER

ik ENTREGA EN MANO fs§ PEGA DE CARTELES fsd MANTELES PUBLICITARIOS
s MERCHANDISING fsd MIRING Y PERCHING fss] SERVILLETAS PUBLICITARIAS
fsd SAMPLING MUESTRAS fed OTROS

7. ENTORNO MOVIL Tanto moéviles como potenciales clientes

(81 BANNER PUBLICITARIO B8 JUEGOS p1]VIDEOMARKETING lpg INFLUENCER
REALIDAD AUMENTADA b2l GOOGLE 7 MARKET PLACE

lBg GEOLOCALIZACION b3l WEB MOVIL log PLATAFORMAS COMIDA
B4 SMS MASIVOS B9 TIENDAS ONLINE b4 YOUTUBE [pg OTRAS PLATAFORMAS
85 WHATSAPP MASIVO po TIENDA VIRTUAL g REDES SOCIALES fod OTROS

8. MEDIOS PUBLICITARIOS TRADICIONALES Siempre presentes

[7d PERIODICOS LOCALES RADIO
[7IREVISTAS LOCALES fed TELEVISION

[zl MAPAS COMERCIALES LOCALES fej IMPRESION FOLLETOS
f~INOTAS DE PRENSA fed SMARTPHONE
fied REVISTAS PROPIAS DEL COMERCIO fed TABLET

9. ENTORNO DIGITAL / INTERNET Atrae a sus usuarios con las estrategias mas novedosas

(o] REDES PUBLICITARIAS  fold ANUNCIOS PRENSA [m] GOOGLE MY BUSSINES [1dCRM [ BLOG
[cd CUPONES DESCUENTO  fiod DIRECTORIOS [ PLATAFORMASE-COMERCE [/ MARKET PLACE [2d VIDEOMARKETING
[ EMAIL MARKETING ld ANUNCIOS SITE INTERNET [ ADS REDES SOCIALES  [:d PLATAFORMAS DE COMIDA iz WEBPROFESIONAL
fod REDES SOCIALES fol ADS GOOGLE (ANUNCIOS)  [1d ADS SPOTIFY [l OTRAS PLATAFORMAS DE VENTA  f2d WEB RESERVAS

[l BALCONES f«d TALLERES
fsd UNIFORMES CREATIVOS fid OTROS

fos INFLUENCER [ ADS YOUTUBE [ns] ADS BUSCADORES [2d TRIPADVISOR RECOMENDACIONES  fzs] OTROS
10. OTRAS ACCIONES Sin coste practicas y creativas
l«dPROMOCIONES CRUZADAS kod REFERIDOS NOTAS DE PRENSA bod TITERES Y MAGOS [=|MUSICA [zd VERSIONES XXL

[2lEMAIL MARKETING COLECTIVOS DE BARRIO § PROMOTORAS g ABRAZOTERAPIA [zm] FLORAY FAUNA [z PERFORMANCE
[©dREDES SOCIALES kod INFLUENCER DE BARRIO od CONCURSOS Y JUEGOS [2d ZUMBARRIO Z{GYMKANA  [zd PUBLICESTA
<dVENTA PTO DE OTRO COMERCIO kg DIRECTORIOS LOCALES bl MOBILIARIO PUBLICO [zn] TAICHIY D.PERSONAL [zs] BARRIARTE  [z9 PUBLIPAN

INFORME ELABORADO POR: ALVAMEDIA PUBLICIDAD - info@alvamediapublicidad.com - 666 02 40 48

COLABORADOR: ASOCIACION DE COMERCIANTES DE BARRIO:

comerciobarriodelpilar@gmail.com / www.comerciobarriodelpilar.com / Pza Pto de la Cruz, 2 - TIf: 666 02 40 48

Descarga tu informe en este enlance: http:/lyocomproenelbarrioytu.com/listings/ventas/:<£)



